
Ayuntamiento de Pamplona: 
Pacto por el civismo (2006), Campaña “Cuido mi ciudad” (2007), campaña “Cuidar tu 

ciudad no te cuesta nada, a Pamplona, 1.500.000 euros” (2008) 
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Acceso a enlace youtube:  https://www.youtube.com/watch?v=a-QVaxK1lH8 
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Mobiliario urbano
El vandalismo y el mal uso del mobiliario urbano suponen una 
factura anual de 1,5 millones de euros, que se reparten como 
sigue: 150.000 euros en el mantenimiento de los parques in-
fantiles de la ciudad, 200.000 euros para el arreglo de bancos, 
10.500 euros en la reposición de papeleras y otros 240.000 en 
reposición de alumbrado público. Además, reponer los árboles 
dañados cuesta 40.000 euros y otros 25.000 la reparación 
de la señalización turística. A esta suma se añade la limpieza: 
por botellón, 200.000 euros; en pintadas, 400.000; y otros 
47.000, en la recogida de excrementos de perros.

Por ello, y en colaboración con el Área de Participación Ciu-
dadana y Nuevas Tecnologías, a fi nales de 2008 se puso en 
marcha una campaña de civismo, con el lema “Cuidar tu ciudad 
no te cuesta nada, a Pamplona, 1.500.000 euros”. Esta inicia-
tiva tomaba el relevo a campañas de años anteriores y que se 
difundieron con lemas como “Pamplona se lo merece”, “Pam-
plona somos... tú”, “¿Lo harías en tu casa?” o “Cuida tu ciudad”. 

El mobiliario urbano municipal del centro de la ciudad amane-
ció una mañana etiquetado con la factura de la falta de civis-
mo: 10.500 euros en papeleras quemadas, 25.000 en reparar 
los destrozos en los postes de señalización turística, 200.000 
en limpieza de las zonas de botellón o 240.000 en reposición 
de farolas estropeadas. Se etiquetaron parques infantiles, 
bancos, papeleras, farolas, árboles, señales turísticas y jardi-
nes con el coste que tiene el vandalismo en cada uno de estos 
elementos. También se colocaron pegatinas en las paredes 
para informar de lo que cuesta la eliminación de pintadas y 
la limpieza en las zonas de botellón, y se incluyó señalización 
sobre la retirada de excrementos de perro en las zonas verdes.

Esta novedosa campaña ha resultado premiada en los festi-
vales de publicidad de Huelva, Buenos Aires, San Sebastián y 
Cannes. 

El vandalismo y el mal uso del mobiliario urbano
supusieron una factura anual de 1.5 millones de euros.

urbanismo y desarrollo sostenible



 
 

 
 

 

 
 
https://www.diariodenavarra.es/20081121/pamplona/etiquetas-civismo.html 
 

https://www.diariodenavarra.es/20081121/pamplona/etiquetas-civismo.html

